	用老的文字，寫新的經典。
2015年廣告流行語金句創作比賽
參賽報名簡章


一、參賽資格：
  1、學生組：凡就讀台灣各級學校之在校生(不含研究所及在職學分班) ，
             可分成個人組/團體組 (最多5人)。
  2、社會組：非在校生之社會人士(含研究所及在職學分班) ，可分成個人組/團體組(最多5人)。
二、參賽辦法：
  1、參賽方式：
請參考指定主題，從中選定一品牌，針對其特色自行發想創作一句廣告語（slogan），字數建議以20字內為宜。※請務必於對應欄位寫明選擇企業及產品名稱。
2、報名方式：有以下兩種方式可選擇

(1)請將報名表(見附錄)填妥置於信封後，親送或郵寄至本社，並請註名『金句創作比賽 + 組別』及聯絡人姓名電話。(10457台北市南京東路2段100號12樓 動腦俱樂部 收 )
(2)請於本網站進行報名作業：http://goo.gl/3h3Xwp
※一件作品請填寫一份報名表，每人（組）不限參賽件數。

※未滿20歲之參賽者，一律以紙本報名，報名表須由法定代理人簽名同意。
※大量團體報名請以紙本報名
  3、報名費用：
    (1)為保障參賽品質，每件作品請繳交新台幣200元報名費；
    (2)繳費方式：匯款／ATM轉帳帳號：彰化銀行吉林分行(代碼009) 
                帳號：3003-01-029-80-700 動腦傳播股份有限公司
※報名請附上報名費匯款或ATM轉帳單據（註明姓名及電話）。
3、 收件日期：即日起至2015年4月17日截止（郵寄郵戳為憑）
4、 指定創作主題（企業－產品名稱）
(1) 恩克斯網路科技-獎金獵人
(2) 台灣林內工業股份有限公司-內焰瓦斯爐
(3) 六福村主題樂園-六福村主題樂園 (品牌形象)
(4) 美吾華股份有限公司-卡樂芙染髮劑

(5) 美吾華股份有限公司-快速護髮染髮霜

(6) 美吾華股份有限公司-葵花亮澤染髮霜

(7) 亞太電信(股)公司-亞太電信Gt4G服務
(8) 二十一世紀生活事業股份有限公司-21世紀風味館 (品牌形象)
(9) 艾思妮國際股份有限公司-Modern Girl瑪登瑪朵 (品牌形象)
(10) 好帝一食品有限公司-牛頭牌 (品牌形象)
5、 評審方式：
1、 金句獎籌備委員會評定－籌備委員會將邀請廣告界、媒體界、文化界、學界等代表組成公正評審團，依評審團評定，分數加總，最終評定即為「廣告流行語金句創作獎」得獎者。
2、 評審標準：
×原創性—創意點強弱。

×社會性—是否對社會大眾具有正面的影響力。

×傳播性—是否琅琅上口、記憶點深刻。

×市場性—與產品的連結性，對於產品銷售有無幫助。

×文字運用能力。

×符合廣告主策略需求。
3、 消費者網路票選－得獎作品以多媒體形式製成選票，刊登於網路，公開徵求社會大眾直接票選，票選截止後統計得票數，得票數高者即為「人氣獎」得獎者。

投票日期：5/6(三)~5/29(五)。
6、 獎勵辦法：
◎金獎：每組別各1名共2名，各榮獲獎金新台幣10,000元，獎狀一張。 
◎銀獎：每組別各1名共2名，各榮獲獎金新台幣8,000元，獎狀一張。

◎銅獎：每組別各1名共2名，各榮獲獎金新台幣5,000元，獎狀一張。

◎佳作：每組別各3名共6名，各榮獲獎金新台幣1,000元，獎狀一張。
◎人氣獎：每組別各3名共6名，各榮獲獎狀一張。
◎特別獎：由提供項目的企業廣告主挑選最佳金句，新台幣2,000元，獎狀一張。
7、 得獎結果公佈：
將於2015年6月1日〈一〉於活動網頁公布得獎名單。
八、 頒獎典禮
     2015年6月24日〈三〉盛大舉行，
　   活動詳情請上「2015廣告流行語金句獎」網站 http://goo.gl/3h3Xwp
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     或來電洽詢02-27132644 分機28藍子涵 ，E-mail：adclub@brain.com.tw
	2015第十五屆金句創作比賽參賽報名表
（打★號之欄位必填）                                            （本表重複影印使用   No._________                                               

	· 選擇企業
	(請填寫所選擇企業的公司名稱)

	· 產品名稱
	(請填寫品牌及產品或服務名稱)

	· 創作金句
	(建議20字內為宜)

	· 創意概念
（150字以內）
	

	

	

	· 組別：                                                     (學生證影本請黏貼於背面紙張空白處)

	□社會組
	現任公司
	
	★部門單位
	

	□校園組
	就讀學校
	
	★科系年級
	

	· 創作人：

	□個人組
□團體組
組長填第一個，為主要聯絡人及領獎人
	編號
	姓名
	職稱
	手機
	電子信箱

	
	1
	
	
	
	

	
	2
	
	
	
	

	
	3
	
	
	
	

	
	4
	
	
	
	

	
	5
	
	
	
	

	· 約定事項
(請詳閱)
	(1)投件者須擔保作品具有原創性，及投件者擁有參賽作品之著作權。如參賽作品發生抄襲、冒名或其他違法之 情事，投件者應自行負擔相關之民刑事法律責任，主辦單位並將追回獎金及獎盃、獎狀。如因而致主辦單位受有損害，主辦單位有權向投件者請求損害賠償（包含主辦單位因而支出之律師費、訴訟費用等）。

(2)評審結果未達評審認定標準者，獎項得予以從缺。

(3)得獎者將個別以電話和電子郵件通知，並於本活動網站公告之；未得獎者將不另外通知。

(4)獎金將於領據簽收請款後匯入得獎者指定帳戶，匯款金額將預先扣繳所得稅法規定之稅額。如有需要，得獎者應提供身份證或居留證等文件資料供主辦單位辦理申報稅額事宜。

(5)投件作品不論得獎與否，皆不退件，請自行影印存檔。寄送時請確認包裝妥當，寄送過程中所造成之遺漏，主辦單位概不負責。

(6)得獎作品之著作人格權歸原創者所有，著作財產權將讓與主辦單位、及競賽主題的贊助廠商。主辦及贊助廠商為推廣宣傳目的得為出版、展覽、修改、重製、公開播放、公開傳輸及公開展示等利用之行為（例示，不限於此），不另支付費用。於主辦單位及贊助廠商利用之範圍內，投件者不行使著作人格權。

(7)主辦單位對於所有參賽作品之金句均有授與各傳播媒體報導刊載播放之權利。

(8)主辦單位並擁有將該參賽作品編製成錄影帶、光碟或任何形式載體，以營利或非營利方式推廣之權利。

(9)投稿者之報名表即作為同意讓與著作財產權予主辦單位、贊助廠商之證明，不另立據。

(10)凡報名參賽者，即視同承認本報名規定的各項內容及規定本活動參賽規則，如有異動，以本活動網站公布為準。 
(11)主辦單位保有所有相關活動最終解釋權及活動更改權利。

(12)若因本約定涉訟者，投件者及報名單位同意以台灣台北地方法院為第一審管轄法院。

	★個人資料告知聲明暨提供同意書
	□我已詳細閱讀並同意以下條款：動腦雜誌、動腦傳播(包括動腦俱樂部、動腦講座)，得於2015第十五屆金句創作比賽之目的範圍內蒐集、處理及利用本人之姓名、電話、職稱、電子郵件等基本資料。動腦應對所蒐集之資料依法保密。本人有權利對於個人資料隨時查詢或請求閱覽，請求製給複製本，請求補充或更正，請求停止搜集、處理或利用及請求刪除，行使權利之方式逕以電話通知動腦讀者服務(02)2713-2644分機14、22辦理。

□（若同意請勾選）我已詳細閱讀並同意以下條款：動腦雜誌、動腦傳播(包括動腦俱樂部、動腦講座)，得於2015第十五屆金句創作比賽結束後，於行銷之目的範圍內蒐集、處理及利用本人之姓名、電話、職稱、電子郵件等基本資料，動腦並得利用本人之上開資料而為其客戶在台灣對本人發送商品廣告訊息。除本人有反對之表示，動腦得永久利用本人之個人資料。動腦應對所蒐集之資料依法保密。本人有權利對於個人資料隨時查詢或請求閱覽，請求製給複製本，請求補充或更正，請求停止搜集、處理或利用及請求刪除，行使權利之方式逕以電話通知動腦讀者服務(02)2713-2644分機14、22辦理。



	 ★創作人簽章

	 □參賽者簽章
	(所有參賽者皆需簽名並保證以上所填資料絕無虛假) 

	 □法定代理人簽章
	(未滿20歲者請法定代理人簽名)


	學生證影本黏貼處
	匯款證明黏貼處

	
	


2015 第十五屆金句創作比賽 參賽策略單
廣告標語看似簡單，其實有著大學問。除了運用各種文字技巧，讓標語響亮好記憶，最重要的是要一語中的，打中消費者的心。首先你必須深刻了解自己的產品，再來找到目標客群，知道他們在想什麼，最後才是寫出關鍵那一句。
	1.
	選擇企業

	
	

	2.
	產品名稱

	
	

	3.
	你覺得哪些人是購買本產品/品牌的大宗，請詳細描述他們可能有的特質？
(例如：年紀/日常習慣/生活態度/喜歡什麼/在意什麼/)

	範例
	20-25歲的女性，可能是大學生或社會新鮮人。她對流行、時尚很敏銳，樂於表現自我，在意同儕或同事的看法，希望自己無時無刻看起來都很亮眼，平時會仿效外國明星的穿著，常用網路接收國外新訊息，著迷於手帳本、紙膠帶等，可以表現自我風格的生活療癒小物。


	4.
	請試想，上述那些人，最主要是以什麼方式接收資訊？他們收聽或收看哪些媒體(例如：網路、電視、電台、報紙、雜誌)，並寫出具體名稱/節目。

	範例
	網路50%(facebook、ptt八卦板、戲劇版、yahoo首頁、payeasy)，等等…


	5.
	在參與競賽之前，你對於本產品/品牌的印象為何

	
	

	6.
	參賽發想的過程中，你認為本產品/品牌的U.S.P.利基點(獨有特色、優勢)為何？

	
	

	7.
	請簡述你的金句創意概念，發想的過程及切入點
(例如：產品力出發/結合時事/品牌形象出發/)

	
	


請針對你所參賽的產品/品牌，填寫以下問題：
2015 第十五屆金句創作比賽 品牌提供策略單
	1.企業名稱
	恩克斯網路科技股份有限公司                             

	提供創作主題
	獎金獵人                              

	產品說明
	1.比賽行銷－找人才、做宣傳、徵創意
2.校園行銷－長期與全台百間校園合作，深耕校園，輕鬆打入學生族群；協助客戶進校園舉辦課程、講座、張貼海報。

	品牌核心概念
	「比賽 ‧ 通往夢想的直達車」

獎金獵人這裡讓每個獵人都能找到戰鬥目標，用創意與專長完成任務。

歡迎各方擁有非凡創意的獵人們加入「獎金獵人」的行列！撕賞單，拿獎金！

比賽的意義：

比賽是一件存在於我們生活中事情。工作、學業、日常生活，我們無時無刻在比賽。

透過競賽，我們看到自己的不足，進一步提升自我能力，讓自己更强大，更完善。

並且，我們能夠學會尊重並藉此認識擁有相同興趣的朋友與夥伴。

	企業網站或

其他參考資訊
	台灣官網：https://bhuntr.com/tw
美國官網：https://bhuntr.com/en
泰國官網：https://bhuntr.com/th

	目標消費族群
	15-30歲年輕熱血族群

	預期目標效益
	打通15歲以下國小生及30歲以上族群，串通所有相同興趣的朋友及夥伴。


	2.企業名稱
	台灣林內工業股份有限公司                                  

	提供創作主題
	內焰瓦斯爐                          

	產品說明
	內焰瓦斯爐全系列獲得能源熱效率分級一級，熱效率52%以上，日本專利內焰爐頭，火力集中，火力集中不浪費，比一般外焰爐頭節省約25%加熱時間及節省35%瓦斯費；不銹鋼雙層小湯盤可承接髒汙，只需取出湯盤即可輕鬆清潔；因熱分佈均勻食材內水分不易散失，長時間小火燉煮不燒焦；小火燉煮、大火快炒都可輕鬆應付。

	品牌核心概念
	「品質是唯一的命脈」士林內集團的企業精神

1、 秉持「林內用心，讓您安心」的企業宗旨。

2、 發揮「舒適生活，從林內開始」的精神。

3、 落實「用心、品質、關懷」的經營理念。

4、 追求「消費者完全滿意」的目標。

	企業網站或

其他參考資訊
	www.rinnai.com.tw

	目標消費族群
	30-49歲女性消費者為主  

	預期目標效益
	提高市占率


	3.企業名稱
	六福村主題遊樂園                               

	提供創作主題
	六福村主題遊樂園 (品牌形象)                          

	產品說明
	六福村創立於1978年，是台灣首座亦是唯一結合動物園、遊樂設施及異國主題風情之複合式主題樂園。園內擁有上百種、近千頭非洲珍稀野生動物、國內最大猴園、台灣黑熊生態保育區，園內亦有超過80項含多座世界罕見之刺激遊樂設施如笑傲飛應等，是一個適合全家人且富有知性、感性、教育性及娛樂性之主題樂園。

	品牌核心概念
	創造最多歡笑與感動回憶的主題樂園

--提供零距離的歡樂，體驗最真實深刻的感動

	企業網站或

其他參考資訊
	六福村主題遊樂園官網：http://www1.leofoo.com.tw/village/
六福村主題遊樂園FB：https://www.facebook.com/leofoovillage

	目標消費族群
	主要-15~24歲學生 & 25~49歲上班族與年輕父母

次要-4~14歲 小朋友

	預期目標效益
	廣泛接觸消費者，讓大眾更加認識六福村的意涵，提升品牌記憶度。


	4.企業名稱
	美吾華股份有限公司                                 

	提供創作主題
	卡樂芙染髮劑                       

	產品說明
	(1) 18種流行髮色，什麼color都能cover。

(2) 兩種劑型，操作方便。Change is fun! 染髮、玩髮一次完成。
*泡沫染髮劑(9色): 泡泡ㄉㄨㄞㄉㄨㄞ不滴落，均勻上色。
*優質染髮霜(9色): 便捷染髮梳，乳霜不滴落，均勻上色。

(3) 黑髮專用，絕對閃亮。

(4) 蜂王漿精華、水解小麥蛋白、橄欖油、胺基酸及多元植物添加，讓髮色更持久亮麗。

(5) 不含化學成分PPD，減少刺激，降低敏感。
(6) 卡樂芙染髮劑之競品：Liese

	品牌核心概念
	年輕、有活力、有個性、超顯色、colorful。

	企業網站或

其他參考資訊
	卡樂芙官方網站：http://colorful.mwf.com.tw/
美吾髮 美麗吾髮黨FB粉絲團 ：https://www.facebook.com/maywufa
FUN膽玩色 無色限 卡樂芙染髮劑：https://www.youtube.com/watch?v=VH024XOiN8A
Colorful !! 卡樂芙 零失誤超顯色DIY染髮教學：https://www.youtube.com/watch?v=-26QncPodJo
卡樂芙Change is fun! 2014玩色派對! http://colorful.events.pixnet.net/?utm_source=fans&utm_medium=fans1&utm_campaign=colorful2014

	目標消費族群
	18-25歲 大學生、小資女

	預期目標效益
	提高「品牌記憶度」及「產品市佔率」。


	5.企業名稱
	美吾華股份有限公司                                  

	提供創作主題
	美吾髮快速護髮染髮霜                 

	產品說明
	(1) 不含阿摩尼亞，無臭味，不刺鼻，染後髮色自然，髮質柔順。
(2) 乾髮直接梳染，梳染後只需靜待15-20分鐘，快捷方便。
(3) 含陽離子護髮配方，染髮同時滋潤髮絲，染後呈現自然亮麗色澤，更加柔順護理。
(4) 雙管式不滴落乳霜配方，可直接擠於梳子上塗抹，不會弄髒雙手。 
(5) 使用後鎖緊瓶蓋，可供下次補染使用，新生白髮時，補染很方便。 
(6) 美吾髮快速護髮染髮霜之競品：566

	品牌核心概念
	不含阿摩尼亞，無臭味染髮劑，專為東方人髮質設計，15分鐘快速上色。

	企業網站或

其他參考資訊
	www.maywufa.com.tw

	目標消費族群
	45歲以上，有白髮的男性與女性

	預期目標效益
	強化品牌市場銷售第一形象，以輕鬆健康染髮，帶出產品優勢與特色。


	6.企業名稱
	美吾華股份有限公司                      

	提供創作主題
	美吾髮葵花亮澤染髮霜

	產品說明
	葵花亮澤染髮霜「時尚X遮白X逆齡」，針對白髮、微量白髮問題的消費者研製，富含法國專利「10倍葵花精華」、蘆薈和維他命E等天然植物精萃，深入髮蕊、呵護染髮中的髮絲，染後擁有時尚逆齡光澤髮色，可堪稱為「護髮染」

· 10倍葵花精華：特效滋潤、護髮又護色
· 智慧分色：黑白兼顧，均勻染棕，完美遮蓋黑、白髮
· 健康染髮：不含化學成分PPD 

· 便捷染髮梳：操作方便，均勻上色

· 黑髮，微量白髮，白髮均適用
· 美吾髮葵花亮澤染髮霜之競品：宣若

	品牌核心概念
	葵花亮澤染髮霜為美吾髮旗下品牌之一，品牌精神：「植物、天然、健康」，運用大自然中精萃的葵花精華和多種植物，讓染髮同時護髮護色，並利用創新「智慧分色染髮技術」完美遮蓋白髮，同時能染出時尚逆齡髮色，創造染後柔亮有光澤的髮質。

	企業網站或

其他參考資訊
	官方網站：http://www.maywufa.com.tw/pro_cate.php?Menu_id=8&whole=y

美麗吾髮黨粉絲團：https://www.facebook.com/maywufa
全品牌產品介紹：https://tw.mall.yahoo.com/item/p039360214984
                https://tw.mall.yahoo.com/item/p039360216089
電視廣告-三合一10倍葵花篇：https://www.youtube.com/watch?v=WRJFuQwB5K4
東森新聞-開架熱賣，微量白髮專用染髮劑推薦：https://www.youtube.com/watch?v=PyMQbpqTdv0
節目推薦-美鳳有約 擺脫白髮美魔女 染髮DIY有型有色：
https://www.youtube.com/watch?v=t2LB88QoaL4 
節目推薦-流行愛PLAY流行髮色：

http://www.youtube.com/watch?v=2AcKBUGGKdI

	目標消費族群
	30-45歲男女

	預期目標效益
	希望提高「產品市佔率」及「品牌記憶度」。


	7.企業名稱
	亞太電信(股)公司                

	提供創作主題
	亞太電信Gt4G服務

	產品說明
	· 亞太電信整合固網通訊、行動通訊、網際網路、數位內容，結合行動傳輸與無線通訊，提供個人和企業用戶完整的電信產品與加值應用服務。

· 與國際電信集團之衛星通訊及環球海底光纜網路合作互連，提供無遠弗屆的全球通訊。
· 建立全島4G LTE行動網路，數據涵蓋達到六大都會區人口涵蓋率98%，鄉鎮地區人口涵蓋率93%。 
· 獨家運用台鐵環島光纖做為亞太電信的環台骨幹網路。 
· 在行動通訊導入BREW加值平台，提供消費者更多元有趣的加值服務。 
· 首先於台灣全島提供MAN大都會區ELL＆VDSL超高頻寬數據網路服務，讓個人與企業用戶都能享有高速傳輸的網路品質。 
· 擁有自動化24小時網路管理中心(NOC)，提供網路穩定及高效率的雙重保障。

	品牌核心概念
	亞太電信以提供優質且實惠的電信服務為經營核心，多年來以「網內互打免費」、「買數據送語音」、「上網講電話都便宜」之平價實惠形象知名於消費者，廣受用戶好評，更成功樹立企業與消費者雙贏的典範。
「Gt智慧生活」為鴻海集團投資的亞太電信所推出之品牌識別，提供『行動、寬頻、數位』等資通訊與軟硬體整合產品及服務；「Gt智慧生活」承諾消費者『價值多一些，花費少一點，幸福永遠早一步』。Gt所代表的就是Good Time，G字形象由8演譯，象徵科技進步而擁有的8大美好生活願景，帶有圓融和諧之意；也像一個眼球，象徵舉目所及大小屏幕所形成之“眼球經濟”，與鴻海集團所引領的8大智慧生活及11屏幕核心策略呼應。Good Time，Get Together，Great Technology，三個Gt元素，分別是讓消費者永遠都能享受幸福時刻（Good Time）、不論何時何地總是跟你在一起的好夥伴（Get Together），以及整合軟硬體創新科技提供最好的解決方案與服務（Great Technology）！
亞太電信Gt 4G在邁入4G通訊服務後，將持續推出更多差異化的智慧生活解決方案，並透過母集團鴻海集團的強大創意與製造背景，帶領消費者一同進入真正的智慧生活，讓消費者對未來的想像化為現實，迎向全新21世紀。

	企業網站或

其他參考資訊
	亞太電信官網：http://www.aptg.com.tw/Portal/index.htm
亞太電信粉絲團：https://www.facebook.com/Aptg.tw

	目標消費族群
	家庭、親子、學生、上班族

	預期目標效益
	提供消費者最佳福利的亞太電信


	8.企業名稱
	二十一世紀生活事業股份有限公司                   

	提供創作主題
	21世紀風味館 (品牌形象)                                 

	產品說明
	21世紀風味館以活力、美味、價值為三大元素，運用核心烘烤技術，提供顧客豐富多樣的鮮雞料理與各式配餐，口味獨特、低負擔，是能在享受美食的同時又能兼顧到營養健康的西式快速休閒餐廳。對於都會生活型態的上班族、學生、與小家庭平日外食而言，都是一個最佳選擇，在品牌成立20週年的這一刻，期待與您一起分享美味的幸福。

	品牌核心概念
	定位：我們以烤雞聞名，並致力於提供優質的餐飲與服務，以充滿活力、認真工作與快樂生活的精神，分享美味的幸福。
使命：以活力、美味、價值為三大元素，運用核心烘烤技術，提供顧客健康美味的料理
願景：成為台灣第一、經營成功的本土速食品牌

	企業網站或

其他參考資訊
	企業網站：www.pec21c.com.tw
FB：www.facebook.com/pec21c

	目標消費族群
	女性，24-35歲為主

	預期目標效益
	奠定本土速食品牌20週年的形象概念，並提升市場佔有率。


	9.企業名稱
	艾思妮國際股份有限公司                  

	提供創作主題
	Modern Girl 瑪登瑪朵 (品牌形象)                     

	產品說明
	以「時尚設計」搶攻主流市場！

以「法式甜美風格」創造吸睛度！

瑪登瑪朵=年輕法式甜美機能時尚內衣品牌

瑪登瑪朵系列款是共有：

我挺妳系列>>> 集中深Ｖ　爆乳立現

我罩妳系列>>> 渾圓托高　穩定包覆

無敵美G系列>>> 大罩杯高包覆不位移

俏魔力系列>>> (塑身、馬甲)內在塑形外在美型

Soft Life系列>>> 舒服材質體貼包覆
Special Select系列>>> 輕甜活力　時尚百搭

	 品牌核心概念
	Modern Girl 瑪登瑪朵
跳脫框架大膽創新 My Life My Style

年輕、時尚、機能

顛覆傳統舊思維 主導機能新時尚

法式甜美時尚風格

應用款式設計及剪裁版型、多樣化材質混搭與豐富配色

瑪登瑪朵為你量身訂作的寵愛，

每個時刻，每個高度，剛剛好的美麗，隨心所欲享受青春輕甜的滋味

	企業網站或

其他參考資訊
	官網：http://www.moderngirl.com.tw/zh/home
粉絲團：https://zh-tw.facebook.com/moderngirl.official

	目標消費族群
	20~35歲女性

	預期目標效益
	期望接觸到更多年輕族群，提高瑪登瑪朵知名度及品牌意象。


	10.企業名稱
	好帝一食品有限公司                 

	提供創作主題
	牛頭牌 (品牌形象)                        

	產品說明
	好帝一食品有限公司自1958年創立，是全台第一家同時榮獲GMP、ISO22000及HACCP國際品質認證的食品公司。其中，最知名的產品為『牛頭牌沙茶醬』；牛頭牌名稱源自於創辦人劉來欽先生和他的大兒子都屬牛，品牌LOGO中的｢五瓣梅花｣圖案象徵五福臨門，即快樂、幸福、長壽、順利、和平。白色代表企業文化｢守法誠信｣；紅色意喻熱情，代表｢勤懇精質、與人分享｣的企業理念。

	品牌核心概念
	牛頭牌以「勤、懇、精、質」的經營態度，嚴選原料品質、製程管控嚴謹，以「牛頭牌 家的美味」為品牌核心概念，希望牛頭牌所推出的產品，能夠成為家家戶戶中的必備美味，只要想起媽媽的味道，就會想到牛頭牌。

	企業網站或

其他參考資訊
	www.hawdii.com.tw

	目標消費族群
	20-35歲間年輕女性

	預期目標效益
	透過本次的金句創作，增加20-35歲間的年輕女性對牛頭牌的好感度，並激起對於料理的熱情，開拓牛頭牌產品的新消費客群。
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